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DiRCIA LOPES EDITORA EXECUTIVA DA FORBES PORTUGAL

Portugal: a casa
do imobiliario de luxo

um mercado global cada vez mais competitivo, Portugal con-
solidou-se como um territério de elei¢ao para o imobiliario
de luxo, nao apenas pelo que oferece, mas pela forma singular
como o oferece. O pais deixou de ser uma promessa emergen-
te para se afirmar como um destino maduro, onde o luxo se
redefine em torno de valores mais profundos: permanéncia,
autenticidade e qualidade de vida.

Na tltima década, o imobilidrio premium portugués atraiu
compradores impulsionados por fatores como fiscalidade,
segurangca e valorizagao. Hoje, a equagao tornou-se mais sofis-

ticada. O investidor nao procura apenas uma segunda residéncia,
mas um ativo multifuncional: casa, refagio, base de vida e reserva
patrimonial. Portugal responde a essa procura com uma proposta
dificil de replicar: diversidade geografica concentrada, estabilida-
de e uma combinagao equilibrada entre natureza, patrimdnio e
infraestruturas. De Lisboa ao Algarve, passando por Cascais, Sintra,
Comporta e o eixo Porto-Douro, o pais construiu uma geografia de
luxo segmentada. A diversidade da oferta tornou-se um dos princi-
pais fatores de atratividade, permitindo que diferentes perfis de in-
vestidores encontrem nao apenas uma casa, mas um modo de vida
alinhado com as suas expectativas.

Entre as principais tendéncias que marcam o imobilidrio pre-
mium em Portugal, destaca-se a ascensao das branded residences,onde
acasaintegramarca, servico eidentidade. Cresce aindaavalorizagao
da arquitetura de autor, da eficiéncia energética e de solugoes que
integram bem-estar, tecnologia e sustentabilidade. Outra tendéncia
decisiva é a centralidade da experiéncia. A casa de luxo deixa de ser
apenas um objeto fisico para se tornar um sistema: inclui servicos,
seguranga, gestdo, manutencao e um conjunto de facilidades que
permitem ao proprietario viver com fluidez, independentemente
do tempo que passa no pais. Neste contexto, caracteristicas como
privacidade, exclusividade e escassez assumem um papel determi-
nante na formagao de valor.

Surge ainda uma mudanga cultural: a ostentacao perde relevan-
ciaface a discri¢do. O novo luxo portugués afirma-se pela integragao
na paisagem, qualidade dos materiais e capacidade de oferecer si-
1éncio, tempo e autenticidade. Isto é visivel em destinos como Com-
porta ou Melides, onde o valor reside naquilo que nao é replicavel.

Num mundo marcado pela incerteza e mobilidade de capital e
pessoas, Portugal mantém uma vantagem competitiva clara: ofere-
ce mais do que imoéveis, oferece contexto. Segurangca, clima, conec-
tividade e qualidade de vida combinam-se com um patriménio
cultural e natural que reforca a percegdo de valor a longo prazo. @
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ENTRE PALACETES ATLANTICOS, VILLAS DE AUTOR, BRANDED RESIDENCES *~
E REFUGIOS QUASE INVISIVEIS, O LUXO RESIDENCIAL PORTUGUES &
ENTROU NUMA NOVA FASE: MENOS OSTENTAGCAO, MAIS CURADORIA; :

MENOS EUFORIA, MAIS PERMANENCIA.

TEXTO FERNANDA MIRA FOTOS GETTY E D.R.

§ casas que se compram por necessidade. Ou-
tras, por conveniéncia. E ha aquelas que se com-
pram porque encerram uma promessa mais
dificil de traduzir em ntimeros: a possibilidade
de viver num lugar que parece nao poder re-
petir-se noutro ponto do mapa. No mercado
residencial de luxo em Portugal, essa diferenca
tornou-se decisiva. A casa mais desejada ja nao
€ apenas a mais cara, a maior ou a mais fotogé-
nica. E a que retine localizacao, siléncio, priva-
cidade, arquitetura, patrimoénio, servigo e uma
rara capacidade de permanecer desejavel.
Portugal entrou numa nova fase do seu imo-
biliario premium. Depois dos anos em que o pais
foi lido sobretudo através da fiscalidade, dos
vistos, da valorizacao rapida e da descoberta
R ._1nternac1onal o mercado amadureceu. A pro-
,cura continua global, mas é hoje mais informada, mais
comparativa e mais exigente. O comprador que olha

' para Portugal compara Lisboa com Madrid, Cascais com

Marbella, o Algarve com Maiorca, Comporta com Ibiza
ou os Hamptons. Ja nao procura apenas uma segunda re-
sidéncia soalheira: procura uma base de vida, um ativo
familiar, im refigio operacionalmente preparado e, em
muitos casos, uma reserva patrimonial.

E por isso que falar das casas mais desejadas em Por-
tugal obriga a ir além dos rankings de preco. Um apar-
tamento de marca junto a Avenida da Liberdade, um

palacete sobre o mar no Estoril, uma villa na Quinta da
Marinha, uma propriedade histérica em Sintra, uma
mansao no Algarve ou uma casa quase invisivel entre os
pinheiros da Comporta pertencem ao mesmo mercado
apenas na aparéncia. Na realidade, cada uma responde a
uma forma distinta de desejo. Lisboa vende centralida-
de global. Cascais e Estoril vendem mar, privacidade e
memoria. Sintra vende patrimoénio. O Algarve vende sol,
golfe, bem-estar e comunidade internacional. A Com-
porta vende siléncio.

O pais é pequeno, mas a sua geografia de luxo tor-
nou-se extraordinariamente segmentada. Em poucas
horas, Portugal oferece ao comprador de elevado pa-
trimonio uma capital europeia, uma linha atlantica his-
torica, resorts consolidados, natureza protegida, arqui-
tetura contemporanea, casas centenarias, aeroportos
internacionais, escolas, seguranca e uma escala humana
que continua a ser parte essencial do seu apelo. O luxo
portugués ja nao é apenas uma promessa de valorizagao.

MILHOES PARA ENTRAR NO TOPO

A entrada no verdadeiro luxo residencial portugués
pode medir-se em milhoes. Mas o nimero varia profun-
damente consoante a geografia e a linguagem da casa.
Em Lisboa, os projetos mais exclusivos podem aproxi-
mar-se ou ultrapassar os 20 000 euros por metro qua-
drado, numa branded residence. Em Cascais e no Estoril,
palacetes e villas prime podem situar-se entre os 10 e
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os 20 milhdes de euros, com casos excecionais acima
desse patamar. No Algarve, as villas ultra prime podem
aproximar-se dos 20 ou 30 milhoes de euros, sobretudo
quando combinam vista mar, terreno, arquitetura con-
temporanea e localizagdo em enclaves consolidados. Em
Sintra, o valor depende menos da légica por metro qua-
drado e mais da escala patrimonial da propriedade. Na
Comporta e em Melides, a escassez de produto, as restri-
¢oes urbanisticas e a procura internacional pressionam
os valores das casas mais bem localizadas e arquitetoni-
camente diferenciadas.

Mas o preco, por si s6, ja ndo basta para criar desejo.
Ha casas caras que nao sao necessariamente desejadas.
E ha casas desejadas que valem mais precisamente por-
que nao se explicam apenas por nimeros. O mercado
ultra prime vive dessa diferenca.

UM MERCADO MAIS MADURO

O contexto geral continua a ser de forte pressao. Em 2025,
o Indice de Precos da Habitacio aumentou 17,6%, a taxa
anual mais elevada da série iniciada em 2009, e foram tran-
sacionadas 169 812 habitacdes, num valor total de 41,2 mil
milhoes de euros, segundo o INE. Estes nimeros nao des-
crevem apenas o luxo, mas ajudam a enquadrar a tensao
estrutural: quando a oferta é limitada e a procura perma-
nece intensa, os imoveis verdadeiramente diferenciados
tornam-se ainda mais defensivos.

No segmento prime, a leitura é mais sofisticada. O The
Wealth Report 2026, da Knight Frank, colocou o Porto no
topo do desempenho portugués em 2025, com uma va-
lorizacao prime de 8,5%, a frente de Lisboa e de Marbella.
A Quinta do Lago subiu 5,2% no mesmo periodo, e Lisboa
avancou 2,7%.No acumulado de 5 anos,a Quinta do Lago re-
gistou uma valorizagao de 61,2%, um dado particularmente
expressivo para perceber a forca do Algarve no mapa inter-
nacional do luxo residencial.

A procura também mudou. O comprador de luxo é
hoje mais estratégico, mais jovem em muitos casos e me-
nos dependente de estimulos fiscais. Quer seguranga, pri-
vacidade, eficiéncia, bem-estar, servigos, tecnologia e uma
casa capaz de funcionar como residéncia, refagio, escrité6-
rio, espaco de familia e ativo de longo prazo. A ostentacao
perdeu parte do seu apelo. A discricao ganhou valor.

Assim, no topo do mercado, a pergunta deixou de ser
apenas “quanto custa?”. A pergunta passou a ser: “o que tor-
na esta casa impossivel de substituir?”

LISBOA: A CASA COM ASSINATURA
Lisboa continua a ser a porta de entrada natural do luxo
urbano em Portugal. A cidade concentra a procura que

v

BRANDED RESIDENCES:
QUANDO A CASA
TEM ASSINATURA

O crescimento das branded residences

traduz uma transformagdo do luxo residencial.
A marca acrescenta uma camada de confianga,
curadoria e diferenciagéo. Para o comprador
internacional, sobretudo aquele que circula
entre vdrias cidades, uma residéncia assinada

pode oferecer previsibilidade estética, servigos e
estatuto. Lisboaq, ao atrair projetos deste género,
aproxima-se de uma linguagem ja consolidada
em mercados como Miami, Dubai, Londres

ou Nova lorque.

valoriza capitalidade, hotéis de referéncia, restaurantes,
comércio premium, vida cultural, escolas internacionais,
proximidade ao aeroporto e uma escala que continua
a ser menos agressiva do que a de outras capitais euro-
peias.

O exemplo mais simbélico desta nova etapa é o Karl
Lagerfeld Residences Lisboa, na Rua Braamcamp, junto
ao Marqués de Pombal. O projeto, aprovado pela Cima-
ra Municipal de Lisboa, prevé um edificio de 12 pisos
com apenas 10 apartamentos, areas entre 234 e 378 me-
tros quadrados, spa, piscina e atendimento permanente.
Os valores anunciados apontam para cerca de 20 mil eu-
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O luxo
residencial
portugués
entrou numa
nova fase:
tem menos
ostentagdo
e mais
curadoria.

ros por metro quadrado, colocando o empreendimento
entre os mais caros da cidade.

Mais do que um projeto imobiliario, é um sinal.
Lisboa entrou na linguagem internacional das branded
residences, onde a casa ja nao é apenas localizagdo e ar-
quitetura. F marca, curadoria estética, servico e estatu-
to. O comprador nio adquire apenas metros quadrados:
compra uma assinatura.

A capital tem ainda outro trunfo: a escassez. O cen-
tro consolidado € limitado, a reabilitacao é complexa,
a oferta nova de grande qualidade é curta, e as localiza-
¢oes verdadeiramente excecionais nao se multiplicam.
E essa raridade que transforma determinados aparta-
mentos, penthouses e edificios reabilitados em objetos
de desejo internacional.

CASCAIS E ESTORIL: A RIVIERA PORTUGUESA

Se Lisboa vende centralidade, Cascais e Estoril vendem
uma ideia mais emocional: a vida atlantica sofisticada.
A Linha conserva um capital simbélico dificil de replicar.
Foi territério de reis, aristocratas, diplomatas, empresarios
e exilados. Tem mar, jardins, hotéis histéricos, clubes, cam-
pos de golfe, marinas, escolas e uma proximidade a Lisboa
que reforca o seu valor.

ACasadaRocha,em Sao Joao do Estoril, é talvez o exem-
plo mais cinematografico desta heranca. Construida em
1923, sobre a praia de Sao Joao do Estoril, serviu de refagio
aos condes de Barcelona e aos seus filhos, entre eles o futu-
ro rei Juan Carlos I de Espanha. Esta anunciada por 18 mi-
lhoes de euros e retine mais de 1200 metros quadrados de

area bruta de construcao, terreno de 2700 metros quadra-
dos, 11 quartos, piscina, jardim privado e vista panoramica
sobre o Atlantico.

Este é o tipo de imével em que o prego por metro qua-
drado conta apenas parte da histéria. O verdadeiro valor
esta na localizacao sobre o mar, na memoria aristocratica,
na escala e na impossibilidade de reproduzir hoje uma
casa semelhante nas mesmas condigdes. Nao é apenas uma
moradia de luxo. E patriménio habitavel.

A Quinta da Marinha representa outra expressao do
mesmo territério: mais contemporanea, mais privada,
mais préxima da légica de resort residencial. A mansao de
Cristiano Ronaldo tornou-se o caso mais mediatico do ul-
tra prime portugués, com avaliagoes noticiadas entre os 25 e
0s35 milhdes de euros, piscina, ginasio, spa, sala de cinema,
grandes areas exteriores e uma configuracao pensada para
uma vida de elevada privacidade.

Mais do que o nome do proprietario, o caso é relevante
pelo que revela: no topo absoluto do mercado, a casa deixa
de obedecer a uma ldgica standard. Passa a ser desenhada
em torno de rotinas, seguranga, lazer, familia, exposicao
controlada e identidade pessoal. A moradia transforma-se
numa extensao da vida global do comprador.

SINTRA: O LUXO COMO LEGADO

Sintra joga noutra dimensao. O luxo ali é menos solar, me-
nos evidente, mais literario. A serra, os palacios, os jardins,
a neblina e a proximidade a costa criam uma atmosfera
prépria. Quem compra em Sintra nao procura apenas con-
veniéncia ou vista. Procura memoria, escala e uma relacao
rara entre natureza e arquitetura.

Um dos exemplos mais fortes é a quinta histérica de
42,9 hectares atualmente anunciada em Sintra. A proprie-
dade remonta ao século XVI, pertenceu ao marqués de
Pombal e a sir Francis Cook, entre outros notaveis proprie-
tarios, e surge no mercado por 24 milhoes de euros. Pela di-
mensao, pela historia e pela natureza do ativo, aproxima-se
mais de uma propriedade de legado do que de uma sim-
ples residéncia de luxo.

Este tipo de imével nao se avalia apenas pela area cons-
truida. Avalia-se pela terra, pela memoria, pela escala e pela
raridade. Em Sintra, a casa desejada aproxima-se daideiade
continuidade. Nao promete apenas prazer ou rendimento;
promete permanéncia.

Também por isso, as propriedades histéricas da regiao
ocupam uma categoria proépria. Sao casas, mas sdo igual-
mente fragmentos de uma memoria arquiteténica e cultu-
ral que sobreviveram a pressao urbana. O comprador que
as procura sabe que assume uma pega de patriménio com
todos os seus privilégios e responsabilidades.
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ALGARVE: O RESORT LIVING PORTUGUES
O Algarve é aregiao portuguesa que mais claramente com-
pete no mercado internacional de segunda residéncia de
luxo. A sua proposta é conhecida, mas continua poderosa:
clima, mar, golfe, aeroporto internacional, seguranca, sat-
de, restaurantes, comunidades estrangeiras consolidadas e
uma oferta crescente de casas preparadas para uma vivén-
cia prolongada.

A Quinta do Lago é o caso mais evidente. O desem-
penho recente dos precos prime confirma a forga deste
enclave no mercado internacional: valorizou 5,2% em 2025

AS NOVAS PALAVRAS
DO LUXO RESIDENCIAL

Privacidade: a capacidade de viver sem
exposig¢do.

Escassez: o que ndo pode ser facilmente
replicado.

Servigo: a casa como experiéncia operacional.
Bem=-estar: spa, gindsio, luz, ar, siléncio e satde.
Seguranga: arquitetura, tecnologia

e controlo de acessos.

Assinatura: marca, arquiteto, historia

ou identidade estética.

Permanéncia: o imével como ativo familiar

de longo prazo.

e acumula uma subida de 61,2% em 5 anos, de acordo com
os dados da Knight Frank.

Os exemplos concretos confirmam a escala do merca-
do. Uma villa arquiteténica com frente de lago, desenhada
por Vasco Vieira e construida em 2016, foi colocada a venda
por 19,5 milhdes de euros. A propriedade oferece acesso
direto ao lago através de pontao privado e traduz a lingua-
gem que tornou a Quinta do Lago competitiva no universo
internacional do resort living: arquitetura contemporanea,
privacidade, relacdo interior-exterior, servicos e proximi-
dade a uma comunidade residencial de alto padrao.

O Algarve de luxo ja nao vende apenas férias. Vende
uma forma de vida internacional, com bem-estar, despor-
to, familia, satide, gastronomia e trabalho remoto. A casa
algarvia mais desejada tem de ser simultaneamente villa,
clube privado, hotel doméstico e ativo patrimonial.

Piscina, jardim e vista mar ja nao bastam. O comprador
procura spa, ginasio, cinema, adega, escritdrio, suites para
héspedes, dependéncias de servico, tecnologia, eficiéncia
energética e privacidade. O verdadeiro luxo esta na facili-

dade: chegar, viver, receber, circular, jogar golfe, ir a praia,
jantar fora e manter uma rede social internacional.

E por isso que o Algarve compete com Maiorca, Ibiza,
Marbella, Cote d’Azur ou Palm Beach. Mas fa-lo com uma
linguagem menos ruidosa. Menos espetaculo, mais per-
manéncia.

COMPORTA E MELIDES: O LUXO SUBTIL

Comporta e Melides representam a expressao mais con-
temporanea do desejo residencial portugués. Aqui, o
luxo nao se constréi pela monumentalidade, mas pela
subtileza. O que se procura é espago, siléncio, pinhal, du-
nas, arrozais, arquitetura de baixa densidade, materiais
naturais, privacidade e uma estética que parece simples
precisamente porque é dificil de executar bem.

O Financial Times destacou recentemente cinco casas
na regiao da Comporta, com valores entre 1,8 milhdes e
9,85 milhdes de euros. Entre os exemplos surgiam uma
propriedade composta por sete cabanas de madeira na
zona dos Brejos, villas junto a praia do Pego e casas dese-
nhadas para cruzar conforto contemporaneo com inte-
gragao na paisagem.

A casa desejada na Comporta nao quer dominar o ter-
ritério. Quer pertencer-lhe. Essa é a diferenca essencial.
Ao contrério do Algarve, onde o resort living esta assumi-
do, a Comporta vende a ilusao sofisticada de uma vida
sem aparato: madeira, areia, colmo, luz, caminhos discre-
tos, servigo invisivel, arquitetura depurada.

Melides acrescenta uma camada ainda mais recente
a esta narrativa. Mais aberta, mais extensa, ainda menos
codificada, tornou-se territério de procura para quem
quer estar perto do fendmeno Comporta, mas com maior
reserva e margem de descoberta.

Neste eixo, o luxo ndo é s6 a casa. F o direito ao siléncio.

PORTO E DOURO: AUTENTICIDADE COMO VALOR
Durante muito tempo, o Porto foi lido como alternativa a
Lisboa. Essa leitura comeca a ser insuficiente. A valoriza-
cao prime de 8,5% em 2025, destacada pela Knight Frank,
confirma que a cidade ganhou estatuto préprio no mapa
do luxo residencial.

O Porto tem outra temperatura. E mais compacto,
mais granitico, mais denso. A relacdo com o rio, a arqui-
tetura histdrica, a reabilitacao urbana, a gastronomia, os
hotéis de charme e a proximidade ao Douro criam uma
proposta de valor distinta. O luxo portuense nao precisa
de imitar Lisboa. Torna-se mais forte precisamente quan-
do afirma a sua diferenca.

Na Foz do Douro, essa linguagem ganha forma em
imoéveis que combinam centralidade, horizonte e con-
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O QUE DEFINE
UMA CASA DESEJADA?

No topo do mercado, prego e metragem

sdo apenas o inicio da conversa. Uma casa
verdadeiramente desejada combina escassez,
localizagdo irrepetivel, privacidade, qualidade
arquitetdénica, segurancga, servicos, vista,

eficiéncia operacional, identidade estética

e potencial de preservagdo patrimonial. O luxo,
hoje, mede-se tanto pelo que uma casa mostra
como pelo que consegue proteger.

tengdo. Uma penthouse T4 na Miramar Tower, anunciada
por 3,3 milhoes de euros, com cerca de 603 metros quadra-
dos de area bruta, 4 suites e 2 pisos, destaca-se pelas vistas
sobre a foz do Douro e o mar. Nao é um luxo de aparato
tropical nem uma arquitetura de resort. E uma residéncia
urbana elevada, desenhada para quem procura espago,
privacidade e uma relagdo permanente com a cidade e o
Atlantico.

O Douro acrescenta outra camada: paisagem, vinho e
patrimoénio. Quintas, casas senhoriais, propriedades com
frente de rio e projetos ligados ao enoturismo respondem
a uma procura que cruza investimento, estilo de vida e
legado. A norte, a casa desejada pode ser uma penthouse
sobre a Foz, uma moradia contemporanea em Nevogilde,
uma quinta vinica ou uma propriedade histdrica trans-
formada em residéncia privada. O denominador comum

é a autenticidade. O Porto e o Douro nao precisam de se
parecer com Lisboa, Cascais ou Algarve para serem dese-
javeis. Pelo contrario: é quando afirmam a sua diferenca
que se tornam mais fortes.

O LUXO COMO PERMANENCIA

Num mundo instavel, a casa voltou a ganhar uma cen-
tralidade quase ancestral. Depois da pandemia, da in-
flagao, da subida dos juros, das tensdes geopoliticas
e da mobilidade crescente das fortunas, a residéncia
deixou de ser apenas morada. Passou a ser abrigo, es-
critério, escola, hotel, refagio, cofre emocional e ativo
patrimonial.

E neste contexto que Portugal se afirma. Nao por ser
o mercado mais exuberante, nem o mais barato, nem o
mais discreto. Mas porque combina atributos que rara-
mente coexistem com esta proximidade: seguranga, cli-
ma, mar, cidade, patrimoénio, natureza, conectividade,
escala humana e capacidade de acolher diferentes formas
devida.

As casas mais desejadas de Portugal sdo, por isso, mais
do que propriedades. Sao respostas a uma pergunta intima
que atravessa o luxo contemporaneo: onde se pode viver
bem, proteger a familia, preservar capital, receber o mun-
do e, ainda assim, sentir que se pertence a algum lugar?

Talvez seja essa a verdadeira forca do imobiliario pre-
mium portugués. Nao vender apenas metros quadrados.
Vender tempo. Vender siléncio. Vender horizonte. Vender
a possibilidade, cada vez mais rara, de transformar uma
casa em destino.®
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O ADVISOR IMOBILIARIO
DA ELITE ESTRANGEIRA
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DE CASCAIS A COMPORTA,
NUNO DURAO ACOMPANHA HA
DECADAS A EVOLUCAO DOS MERCADOS
RESIDENCIAIS MAIS EXCLUSIVOS DO
PAIS. DEFENSOR DO ADVISORY EM VEZ
DA MEDIACAO TRADICIONAL, PARTILHA
A SUA VISAO SOBRE O FUTURO DE

PORTUGAL E DO IMOBILIARIO DE LUXO.

TEXTO FLAVIA TOME
FOTOS GONGALO MOURAO
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onhece Troia, Cascais e a Comporta desde
muito antes de o mundo os descobrir, e
foi precisamente nesses trés territorios,
hoje os mais cobicados pelo capital inter-
nacional, que Nuno Durao construiu a sua
carreira. Offmarket buyer-led luxury property
adviser Lisbon-Cascais-Comporta da Fine &
Country, ex-internacional de raguebi e au-
tor, defende uma abordagem que troca a
mediacao tradicional pelo advisory. Nesta
conversa, fala da transformacao de Portu-
gal, do que realmente procuram os clientes
que escolhem o pais e como Portugal con-
tinua a ser a "boia de salvagao" da Europa.

Como é ver hoje a projegdo interna-
cional de Troia, Comporta e Cascais,
que conheceu muito antes de serem
procurados?

Desde que nasci que vivi sempre entre
Africa e Lisboa. Arrdbida e Troia eram

o sonho da minha vida, e sempre achei
que Troia seria, de longe, a zona mais
pretendida. A minha adolescéncia foi
entre o Tamariz e o Estoril, onde conheci
aminha mulher e onde tenho hoje a sede da Fine &
Country. A Comporta entrou mais tarde, por amigos
meus serem donos da herdade.

Como é que crescer entre o mar, a natureza e estas
comunidades influenciou a sua forma de ver as pes-
soas e os negdcios?

Crescer muito entre Africa e Portugal di-nos a sensacio
de que nao existia essa guerra de classes, nem racismo.
Sou, como costumo dizer, um beto dos quatro costados,
mas sempre quis muito mais a normalidade do que o
privilégio, e isso da-me muita leitura para o mercado

em que vivemos hoje.

"Sou, como costumo dizer,

um beto dos quatro costados,
mas sempre quis muito mais a
normalidade do que o privilégio."

Foi nadador-salvador em Troia. O que trouxe dessa
experiéncia para a sua vida profissional?
Eu tinha uma infincia de beto de Cascais mas, em Troia,
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o cliente era a malta de Settibal. Habituei-me a que nem
tudo é privilégio. Luxo é eu ter uma coisa que parece que
os outros ainda nao descobriram. .. e a minha familia de
Settibal sempre teve esse luxo, Troia, ali a porta!

"Conheg¢o bem Cascais,
Lisboa, e tenho uma paixéo
pela Comporta: os trés locais
que sdo prime location

para qualquer estrangeiro."

Que impacto teve o raguebi de alta competigdo na
forma como lidera e gere relagdes de longo prazo?
O raguebinao é s6 pelo raguebi: é um espirito de equipa
de 30 atletas, e fez-me viajar por praticamente todo

o mundo, dando-me uma leitura social das coisas. No
raguebi ficaram os meus amigos para sempre; costumo
dizer que ha mafias, e a do raguebi é uma delas.

O que procura o cliente internacional de eleva-
do perfil quando escolhe Portugal como destino
de vida?

Conheco bem Cascais, é talvez a zona onde tenho

o maior network -, Lisboa, e tenho uma paixao pela
Comporta: os trés locais que sao prime location para
qualquer estrangeiro. Trabalhar com estrangeiros é uma
inevitabilidade, porque os portugueses nao tém classe
média alta; foi o mercado estrangeiro que veio reabilitar
tudo. Um cliente brasileiro disse-me que o seu limite

foi quando foi buscar a filha a escola e foi assaltado a
mao armada: aqui, chega a Portugal e percebe que pode
mandar a filha para a escola a pé, pensa que esta no
paraiso. No fundo, procuram um sitio onde possam estar
sem stress.

Como explica a transformagdo de Portugal
num dos destinos mais desejados do mundo?

Em 2012, fizemos trés leis: o Golden Visa, o NHR
(residente nao habitual) e o alojamento local,
praticamente o Airbnb, que antes nao existia. Foi a
Troika, gente de fora, que nos trouxe isto. O Golden Visa
pos as agéncias internacionais gigantes a promover
Portugal na China, na Turquia, no Dubai, e de repente
estava nas bocas do mundo como uma zona para onde
um milionario pode vir. Antes, os estrangeiros eram

s6 ponto de passagem, chegavam ao aeroporto, iam
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a Fatima e seguiam para a Europa. Com os beneficios
fiscais, passaram a ficar, a conhecer Lisboa E a l6gica é
esta: o investimento vem sempre depois da residéncia.
Por isso, vale mais um tweet da Madonna para criar
mais turismo do que todo o or¢amento do Estado

nas feiras la fora.

"Um tweet da Madonna cria mais
turismo que todo o orgamento
do Estado nas feiras la fora."

E os desafios para manter essa posigéo?

Os desafios nao estao nos estrangeiros: eles sao, no
maximo, 1% a 5% do mercado imobiliario, andar a
culpé-los é um erro pegado. Temos cerca de 30 milhoes
de turistas por ano, e nao posso deitar o turismo para
o lixo. O que tenho de fazer é aumentar o tempo de
estadia: se um turista que vem em média 3 dias ficar 6,
duplico o turismo sem mais um tnico aviao. E o que
retém as pessoas mais tempo é o alojamento local,

FORBES ESPECIAL LUXURY REAL ESTATE PORTUGAL

nao o hotel: por isso deviamos abrir mais, e nao fecha-
-los.

Como define o conceito de advisory e porque é
cada vez mais relevante no segmento premium?

A maioria pensa que qualquer um vende a banha da
cobra, e nao é bem assim: devemos ter um talento especial
para ouvir o que o cliente diz, principalmente no luxo.

Se alguém me diz que tem um cliente que quer comprar
uma casa a 10 milhoes, essa pessoa nao sabe do que esta a
falar: ninguém quer uma casa a 10 milhoes, quer uma casa
grande, com 5 quartos e um bom jardim - e se conseguir
isso por 5 milhoes, tanto melhor. A primeira coisa que
devemos traduzir nao é a linguagem, ¢ o lifestyle: ajudar

o cliente a ajustar-se a nossa realidade e cultura.

O que diferencia os investidores chineses

dos americanos?

O americano quer uma boa propriedade, seguranca,
proximidade a escola: as coisas mais normais da nossa
cultura. J4 um chinés, se entrar numa casa e tiver uma
escada em frente, nem entra, por causa do Feng Shui;
se o nimero da porta for o 4, esqueca. Negociar com
um turco é uma negociagao por obrigacao: sdo os mestres
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do comércio mundial. No fundo, sdo todos iguais; o que
muda sao as perspetivas, as percegoes.

Qual é, na pratica, o seu papel nas decisdes

de mudanga de pais e de vida?

Aquilo que eles nos dizem vem uma misturada de coisas
que eles pensam que pensam, e é essa parte que temos de
traduzir. Nao posso deixar que um casal com trés filhos,
que os quer numa escola privada mas quer estar longe
de tudo, escolha a Comporta como residéncia: o estilo

de vida que procura, e ainda nao conhece bem, é o de
Cascais. E uma casa também é investimento: instruo

os estrangeiros a comprar em mercados liquidos: Cascais,
o centro de Lisboa e a Comporta tém sempre procura.

Com a inteligéncia artificial, o que continua a fazer
a diferenga ao aconselhar um cliente?

A AL hoje, ndo mede trafego nem contetido pago: mede
coeréncia. Quando percebe que é um estrangeiro que

nao conhece bem Portugal, passa-lhe os melhores advisors
locais, e é isso que estamos a trabalhar dentro dela.

O cliente precisa de alguém que lhe explique as 10 casas
que viu e as vantagens de cada; o ChatGPT nao lhe da isso.

O que o motivou a escrever o livro Via Logos,

e que mensagem gostaria que os leitores retirassem?
O que tentei com este livro foi ir buscar leis da natureza
constantes, que mandam nisto tudo: sao trés.E a

mensagem forte que gostaria que os leitores retirassem
é esta: "Ha quanto tempo nao pensas em ti proprio

e agradeces aos teus pés, que estao contigo desde que
nasceste? Deus, ou o sucesso, esta dentro de ti, e ndo esta
fora."

"A primeira coisa que devemos
fazer é ajudar o cliente a ajustar-
-se a nossa realidade e cultura."

O que aprendeu sobre o que as pessoas verdadei-
ramente procuram quando escolhem um lugar para
chamar casa?

Uma das maiores vantagens que tenho sao os pais que tive,
por me terem dado o equilibrio que me deram; e agradeco
aminha mulher, que me atura ha 4o e tal anos, aos meus
filhos, que vivem a minha roda em Cascais, e a oito netos,
com quem vivo todos os fins de semana. Esta estrutura
familiar é o que qualquer pessoa que vem para Portugal
quer encontrar: um sitio para criar raizes. A maioria dos
estrangeiros quer uma ancora, uma boia de salvagao-
demasiado ritmo, stress, pressao -, e Portugal é essa boia
para muita gente, o chamado plano B da Europa. @
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SITUADA EM BEL-AIR, ESTA PROPRIEDADE
COM MAIS DE TRES HECTARES PODERA
VIR A SER A MAIS CARA ALGUMA VEZ
VENDIDA NOS ESTADOS UNIDOS.
CONHECA AQUI ALGUNS PORMENORES
DA PROPRIEDADE.

TEXTO FORBES STAFF FOTOS D.R.

a algumas semanas fez-se histéria no Ménaco:

Rinat Akhmetov, magnata ucraniano, comprou,

por 471 milhdes de euros um apartamento de

2500 metros quadrados naquela regiao. Foi o va-

lor mais alto alguma vez atingido no mercado

imobilidrio deste principado europeu. O aparta-

mento, de 21 divisoes, ocupa 5 andares no com-

plexo de luxo Le Renzo, inaugurado em 2024 pelo

principe Alberto.

Agora, outro recorde de valor podera ser bati-

do, desta vez nos Estados Unidos. Segundo o The

Wall Street Journal, a propriedade, em Bel-Air, Los

Angeles, esta a venda por 400 milhoes de ddlares

(cerca de 341 milhoes de euros) e, caso a transagao se rea-

lize por este valor, serd a mais cara de sempre no merca-

do norte-americano. Até entao, a propriedade mais cara

avenda era um rancho situado em Aspen, com um valor
de 300 milhoes de ddlares (256 milhoes de euros).

Colocada a venda na Beverly Hills Estate, pela dupla

de consultores especialistas em imoéveis de luxo Jack

Harris e Michael Fahimian, o empreendimento, com

cerca de 6500 metros quadrados, oferece vista para o

mar, para o centro de Los Angeles e para o Bel-Air Cou-

ntry Club. Pertence a uma entidade ligada a familia Al-

-Thani, que governa o Catar, que tera pagado, em 2010,

cerca de 35 milhoes de délares (30 milhoes euros) pelo

terreno. Desenhada pelo arquiteto Peter Marino e cons-

truida pela McCoy Construction, esta mansao de estilo

A propriedade, em Bel-Air,

Los Angeles, esta a venda por

400 milhoes de délares e, caso

a transacgdo se realize por este
valor, sera a mais cara de sempre
no mercado norte-americano.
|

mediterranico ficou concluida em 2018, depois de 10
anos em construgao, representando um investimento
total de 350 milhoes de délares (cerca de 299 milhoes de
euros).

A propriedade, que no total tem 39 quartos e 59 casas
de banho, é constituida pela casa principal, com 4500
metros quadrados, que inclui 2 cozinhas, 8 despensas,
varias salas e saloes. Tem anda sala de cinema, spa com-
pleto, piscina interior, banho turco, salas de massagem
dedicadas, ginasio, estidio de pilates, salao de beleza,
sala clinica equipada, lavandaria e armazém para arte.

No complexo, existe ainda uma casa de hdspedes,
separada, com cozinha prépria e piscina exterior, e ha
também uma casa de piscina, com vestiario. Nos jardins
podem ainda encontrar-se um campo de ténis com es-
planada, zona de refeigoes ao ar livre, com forno para
pizas. @
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Forbeés

Grandes ldeias, grandes Lideres,
grandes Negocios

Inspire-se com quem esta a mudar o mundo

ASSINATURA

DA |NDljs RIA
DO NORTE

Conhega as ¢ pg es
para assi

Assine a FORBES e receba em sua casa EEAE
1 ANO (6 edicBes) PAPEL €33,12 | DIGITAL €28,98 .ﬁﬁﬁ

Aceda a forbespt.com/assinaturas ou ligue 217 655 300
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UM NOVO ESTILO
DE VIDA NASCE
EM MELIDES

O MELIDES VILLAS, LOCALIZADO NA COSTA
ALENTEJANA, PROMETE UMA OFERTA QUE ALIA
O BEM-ESTAR, NATUREZA E UMA EXPERIENCIA
RESIDENCIAL PREMIUM. OS PRECOS DE
COMERCIALIZAGAO VARIAM ENTRE OS 4,3
E OS 5,25 MILHOES DE EUROS.

TEXTO FORBES STAFF FOTO D.R.

elides esta no mapa do segmento pre-
mium do imobiliario. Na povoacao
do concelho de Grandola esta locali-
zado o Melides Villas, um empreendi-
mento residencial de luxo integrado
no Melides Art Park, uma reserva na-
tural que acolhe uma comunidade de artistas.

De acordo com a Quintela + Penalva | Knight Frank,
que comercializa o empreendimento, o Melides Villa
“posiciona-se como uma das novas referéncias do seg-
mento premium em Portugal”. E detalha que este é um
projeto pensado para quem procura uma experiéncia
residencial diferenciadora, em plena ligacdo com a na-
tureza e o territorio envolvente.

Os precos de comercializagao refletem o posiciona-
mento ultra premium do Melides Villa, assim como a
crescente valorizacao imobilidria da regido de Melides e
Comporta. As unidades disponiveis custam entre 0s 4,3 e
o0s 5,25 milhoes de euros.

A consultora imobilidria lembra que a procura por
destinos residenciais ligados ao bem-estar, privacidade e
autenticidade continua a crescer, sobretudo entre com-
pradores internacionais. Nesta 6tica, Melides e Compor-
ta afirmam-se “como um dos mercados imobiliarios mais
exclusivos da Europa. E neste contexto que surge o Meli-
des Villas”.

O empreendimento é composto por um ndmero li-
mitado de villas T4, distribuidas entre dois conceitos resi-
denciais distintos - Villa Model e Villa Pateo - com dreas de
construgao entre os 521 e 0s 552 metros quadrados, quatro
quartos, cinco casas de banho e piscina privada.

Ao nivel das infraestruturas e amenities, o Melides
Villas disponibiliza campos de ténis e padel, spa, clubhou-
se, lago ornamental, ginasio outdoor, zonas verdes e dreas
de lazer integradas na natureza. O projeto inclui ainda

servigos de gestao e manutencao da propriedade. Os inte-
riores destacam-se pelos tons naturais, materiais nobres
e acabamentos premium, incluindo pedra natural portu-
guesa Cohiba Limestone e madeiras em pinho nérdico.

Osocio fundador da Quintela +Penalva | Knight Frank,
Francisco Quintela, destaca que: “A costa alentejana con-
tinua a consolidar-se como um dos destinos mais deseja-
dos para investimento residencial de luxo, atraindo um
perfil de comprador internacional que valoriza autentici-
dade, privacidade e qualidade de vida”. E acredita que: “O
Melides Villas representa precisamente essa nova geracao
de empreendimentos, onde arquitetura, arte e natureza
coexistem de forma verdadeiramente integrada”.

Francisco Quintela sublinha que existe uma procura
crescente por projetos que oferecam mais do que locali-
zagao ou produto imobiliario. “Os compradores procu-
ram experiéncias, identidade e ligagao emocional aos lu-
gares. O Melides Villas distingue-se exatamente pela sua
abordagem diferenciadora e pela capacidade de criar um
verdadeiro conceito de lifestyle, o que vai de encontro ao
perfil dos nossos clientes nacionais e internacionais”, de-
talha o sécio fundador da consultora imobilidria especia-
lizada no segmento de luxo. @
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QUANTO VALE O DESEJO

DO CRESCIMENTO DOS PREGOS A VALORIZAGAO PRIME, DOS RANKINGS INTERNACIONAIS AOS IMOVEIS DE REFERENCIA,
OS NUMEROS QUE COLOCAM PORTUGAL NO MAPA GLOBAL DO LUXO RESIDENCIAL

PORTUGAL EM NUMEROS

+17,6% 41,2

Subida dos pregos Valor total das

da habitagdo em Portugal transacdes residenciais

em 2025 . no pais em 2025

20,0 | 18 isuriens | 1200..

W
8,5% 61,2°
Valorizagéo Valorizagdo acumulada
. dos pregos prime | da Quinta do Lago

no Porto em 2025 em 5 anos

3 [ 3 milh6es de euros

4

Valor anunciado Preco anunciado Area bruta Valor anunciado de uma

para as Karl Lagerfeld - da Casa da Rocha, de construgdo penthouse na Miramar

Residences Lisboa . em Sdo Jodo do Estoril da Casada Rocha | Tower, na Foz do Douro
4 N

Portugal entre
os grandes destinos do luxo

1.° Maiorca/Ibiza Espanha

2.° Algarve Portugal

3.° Céte d'Azur/Saint-Tropez Franca

4.° Lago Como/Costa Smeralda Itdlia

5.° Niseko Japdo

6.° Aspen/Palm Beach/Hamptons EUA

7.° Queenstown Nova Zeldndia {

8.° Kitzbiihel/Lech Austria

9.° Mykonos Grécia

10.° Verbier/St. Moritz Suica

Fonte: Global Citizen Solutions

Mercados prime com maior
potencial em 2026

TéQUlO -~ gcima de 4%
MADRID

LISBOA

CIDADE DO CABO - [sCELEEEEES

Fonte: Savills, World Cities Prime Residential Index /
Prime Residential World Cities 2026
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KARL LAGERFELD RESIDENCES 4

LISBOA PREPARA-SE PARA RECEBER AS PRIMEIRAS BRANDED RESIDENCES DA ICONICA
MARCA DO DESIGNER ALEMAO KARL LAGERFELD. NA RUA BRAAMCAMP VAI NASCER
O PROJETO IMOBILIARIO DE LUXO QUE PROMETE VIR A SER O MAIS CARO DA CAPITAL.

A RESPONSAVEL PELA COMERCIALIZACAO E APRESENTACAO DO KARL LAGERFELD
RESIDENCES LISBOA NA CORCORAN ATLANTIC, PARCEIRO DO PROJETO, WEZA SILVA,
SALIENTA QUE O EMPREENDIMENTO E UMA MANIFESTACAO DE LIFESTYLE, INSPIRADA NA
SOFISTICACAO, NA INTEMPORALIDADE E NA CONTEMPORANEIDADE DO CRIADOR DE MODA.

TEXTO FORBES STAFF FOTO D.R.




recisamos de casas como precisamos de roupas,
a arquitetura inspira a moda. E como fome e sede
- precisamos de ambas.” A frase é do ja falecido de-
signer alemao Karl Lagerfeld, um apaixonado pelo
design de interiores e cuja marca tem vindo a con-
quistar destaque no segmento imobiliario de luxo
a nivel mundial. Primeiro nasceram as Karl Lager-
feld Villas Marbella, em Espanha, depois o Hotel
Karl Lagerfeld Macau, seguindo-se outros projetos
na Malasia e no Dubai.

Agora é a vez de a Maison Karl Lagerfeld con-
quistar Portugal com o desenvolvimento Karl Lager-
feld Residences Lisboa, um empreendimento de bran-
ded residences que tera como morada a Rua Braamcamp
48-50, entre a Avenida da Liberdade e a Rua Castilho,
ao lado do Marqués de Pombal. Este primeiro projeto
de apartamentos de luxo, cuja previsao para ficar pron-
to é 2028, nasce de uma parceria entre a Maison Karl
Lagerfeld com a promotora imobiliaria portuguesa

Overseas. A Corcoran Atlantic foi escolhida como um |+
dos parceiros exclusivos para as operagoes de sales & %=

marketing do empreendimento residencial em desen-
volvimento em Lisboa, ja consideradas as mais caras da
capital lisboeta.

A Forbes Portugal conversou com a agente responsavel |

pela comercializacao e apresentacao do Karl Lagerfeld
Residences Lisboa na Corcoran Atlantic, Weza Nair da
Silva, para o mercado norte-americano. Questionada so-
bre o que distingue as Karl Lagerfeld Residences Lisboa
no panorama internacional deste segmento das branded
residences, Weza Silva realca: “E um projeto que se destaca
além da dimensao imobiliaria. E uma manifestacao de [i-
festyle. Tem uma assinatura estética muito clara, inspirada
na sofisticagao, na intemporalidade e na contemporanei-
dade de Karl Lagerfeld, mas adaptada a identidade lisboe-
ta como a luz, a elegincia e a autenticidade.”

A agente da Corcoran Atlantic sublinha que este seg-
mento de mercado “procura experiéncias com identi-
dade e emogao. Quer sentir que vive num espago com
personalidade, curadoria e uma narrativa propria. E pre-
cisamente isso que este projeto oferece”.

Sobre se a ligagdo a uma marca icénica da moda
como Karl Lagerfeld acrescenta valor ao ativo imobilia-
rio, Weza Silva nao tem dtvidas: “Ha uma imediata liga-
¢ao emocional. Existe um imaginario associado a marca,
sofisticacao, design, criatividade, elegdncia contempora-
nea, que transporta o imével para uma dimensao aspira-
cional.” E, simultaneamente, “os compradores interna-
cionais reconhecem o valor de projetos com identidade
forte e posicionamento global. Isso cria diferenciagao,

desejo e, naturalmente, um potencial de valorizacao
muito interessante a longo prazo”.

A responsavel sublinha: “Hoje, o luxo esta muito
mais ligado a forma como vivemos do que ao que pos-
suimos. O design influencia o nosso bem-estar, a forma
como recebemos amigos, como comegamos o dia ou
como nos sentimos em casa. A moda e o lifestyle, ao en-
trarem no ramo imobilidrio, desenvolvem experién-
cias mais emocionais, mais sensoriais e personalizadas.
O comprador ndo esta apenas a escolher uma casa, esta a
escolher uma forma de viver.”

A agente imobiliaria esta responsavel pela apresen-
tacao do projeto ao mercado norte-americano. Weza Sil-
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va explica que o comprador norte-americano que mais
se identifica com este conceito “é muito cosmopolita e
com sensibilidade para design, arte, gastronomia e expe-
riéncias exclusivas”. E detalha ainda: “Existe, neste mo-
mento, uma procura crescente por destinos que com-
binem qualidade de vida, seguranca e sofisticagao sem
ostentacao. Lisboa, acreditamos na Corcoran Atlantic,
encaixa perfeitamente nessa visao de luxo mais contem-
poraneo e mais consciente.”

Numa altura em que Portugal tem conquistado rele-
vancia como destino de investimento imobiliario premium,
a mesma responsavel considera que o pais oferece “uma
quadratura do circulo muito dificil de replicar: seguranca,
hospitalidade, beleza natural, ritmo de vida equilibrado e
uma enorme qualidade humana”. Além disso, “existe uma
sofisticacao discreta que hoje é extremamente valorizada
no segmento de luxo. O novo luxo ja nao passa pelo exces-
so, mas, sim, pelo que é auténtico, confortavel e emocional.
Portugal representa muito bem essa tendéncia”.

A mesma fonte acredita que Lisboa tem potencial para
“se tornar uma das cidades europeias mais desejadas neste
segmento”. E destaca que na capital lisboeta “existe uma
combinac¢io muito rara entre autenticidade, criatividade,
patrimonio, lifestyle e qualidade de vida. O mais impor-
tante sera crescer de forma equilibrada e saber preservar
a identidade da cidade. O verdadeiro luxo de Lisboa esta
precisamente no facto de continuar a ser genuina”.

Para Weza Silva, hoje as branded residences conseguem
criar uma conexao entre design, experiéncia e lifestyle.
E acredita que o cendrio de crescimento deste segmento é
“uma tendéncia consolidada, mas que continua a evoluir
de forma muito interessante”. Até porque “o consumidor
de luxo tornou-se mais exigente e mais emocional nas suas
decisoes. Hoje, as pessoas querem sentir afinidade com
aquilo que compram. Querem marcas com visao, identi-
dade e propésito”.

A mesma responsavel nao tem dtvidas de que estes
projetos estao a provocar uma mudanga do conceito de
luxo. “O foco deixou de estar apenas no metro quadrado
ou na localizagao e passou para as sensagdes que nos sao
transmitidas pelo espaco”, refere Weza Silva. Hoje, “luxo
significa tempo, conforto, privacidade, bem-estar, beleza e
experiéncias personalizadas. As branded residences respon-
dem muito bem a essa nova geragao de compradores que
valoriza lifestyle acima de ostentagao”, detalha.

O percurso de Weza Silva cruza Africa, Europa e Amé-
rica Latina. Questionada sobre como esta experiéncia
multicultural influencia a forma como aborda o mercado
de luxo imobiliario, a responsavel pela comercializagao
das Karl Lagerfeld Residences Lisboa na Corcoran Atlantic

assume que é de uma forma profunda. “Nomeadamente,
o meu olhar para o luxo e para as relagoes humanas. Cada
cultura vive, de forma muito especifica, o conceito de casa,
elegancia e exclusividade. O meu percurso tornou-me mais
sensivel a importancia da escuta, da personalizacao e da
conexao emocional. No segmento de luxo, compreender
o cliente é tao importante como compreender o produto.”

Defende que, atualmente, vender luxo é muito mais
sobre criar relagao do que apenas fechar negécios. “A co-
municagao tornou-se mais visual, mais digital e muito
mais ligada a storytelling e lifestyle.” Isto porque “os clien-
tes querem autenticidade, transparéncia e experiéncias
personalizadas. Nos espagos que procuram, mas também
nos profissionais com quem interagem. Procuram alguém
que compreenda o seu estilo de vida e ndo apenas alguém
que lhes mostre propriedades”.

Perante a davida de o que torna um empreendimento
verdadeiramente relevante no segmento do luxo e o que
separa um bom projeto de um icone, a mesma responsa-
vel realca: “Um projeto relevante cria desejo. Um projeto
iconico cria emocao e memoria. Hoje, um verdadeiro pro-
jeto de luxo precisa de ter identidade, visao estética, auten-
ticidade e uma experiéncia coerente em todos os detalhes.
Os iconicos sdo aqueles que conseguem transcender o
imobiliario e tornar-se parte de um estilo de vida e de uma
narrativa cultural.” @

Rodeado

por boutiques

de luxo,
gastronomia
refinada

e marcos

culturais, o novo
projeto na Rua
Braamcamp

oferece

elegancia,
conveniéncia

e exclusividade,

tal como Karl
Lagerfeld

viveu enquanto =g .
criador .
de moda.

KARL LAGERFELD
RESIDENCES LISBOA

10 apartamentos

Distribuidos por 11 pisos

1duplex e 1 triplex,

As dreas comegam nos 234 metros quadrados
2028: previsdo de quando estard pronto
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dos destinos mais desejados para ter a segunda casa de luxo

A CONSULTORA GLOBAL CITIZEN SOLUTIONS IDENTIFICOU OS DESTINOS
) MAIS PROCURADOS POR COMPRADORES DE ELEVADO PATRIMONIO
A PROCURA DE UMA SEGUNDA RESIDENCIA, COM A EUROPA A DOMINAR O RANKING,
E O ALGARVE A SURGIR EM DESTAQUE.

TEXTO FORBES STAFF/ ALEX LEDSOM FOTO D.R.

omprar uma segunda casa num destino de férias
continua a ser uma prioridade para muitos com-
pradores de elevado patriménio. Um novo indice
da Global Citizen Solutions, empresa de consul-
toria especializada em residéncia e cidadania,
identificou os 10 destinos globais mais deseja-
veis para adquirir uma segunda residéncia de
luxo, tendo em conta fatores como estilo de vida,
acessibilidade e desempenho do mercado imobi-
lidrio. Destes 10 destinos, 7 estao na Europa, com
Espanha, Portugal e Franga a liderarem o ranking.

Em Espanha, Maiorca e Ibiza surgem bem posiciona-
das devido ao forte crescimento dos precos, elevado na-
mero de horas de sol, qualidade de vida e infraestruturas
consideradas de elevado nivel.

No caso portugués, o Algarve apresenta a maior taxa
de valorizagdo do conjunto analisado, além de ser reco-
nhecido pelos elevados niveis de seguranca, mais de 3100
horas anuais de sol e acessibilidade considerada compe-
titiva face ao desempenho registado. Em 2023, o Algarve
representou quase 30% de todas as compras de habitacao
realizadas por compradores nao residentes em Portugal.

Em Franca, a Céte d'Azur e Saint-Tropez ficaram na3.” po-
sicao devido a forte relevancia cultural e a uma infraestru-

para segundas residéncias, segundo o indice, sao:

1.Maiorca/Ibiza, Espanha

2.Algarve, Portugal
3.Cote d'Azur/Saint-Tropez, Franga
4. ago Como/Costa Smeralda, Itdlia
5.Niseko, Japdo
6.Aspen/Palm Beach/Hamptons, Estados Unidos
7.Queenstown, Nova Zelandia
8.Kitzbihel/Lech, Austria

9.Mykonos, Grécia

10.Verbier/St. Moritz, Suiga
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tura capaz de receber 70 milhoes de passageiros aéreos por
ano, algo que, segundo o estudo, “leva décadas a construir”.

O indice privilegia fatores associados ao estilo de vida
como principais motores da aquisicdo de segundas resi-
déncias, em vez de se focar exclusivamente em critérios
financeiros. Segundo o estudo, essa abordagem reflete a
forma como os compradores utilizam efetivamente es-
tas propriedades, sobretudo enquanto espagos de lazer e
férias. A metodologia assenta em trés pilares principais.
Liana Simonyan, investigadora associada ao indice, expli-
ca: “Este indice classifica 20 mercados prime, atribuindo
deliberadamente maior peso ao estilo de vida e a desejabi-
lidade do que aos fundamentos imobiliarios, uma escolha
metodolodgica baseada na forma como individuos de eleva-
do patriménio experienciam realmente as suas segundas
residéncias.”

Italia, Japao e Estados Unidos completam os 6 primei-
ros lugares, enquanto Nova Zelandia, Austria, Grécia e Sui-
¢afechamotop1o.

Os autores do indice, pertencentes a Global Intelligen-
ce Unit, atribuem o dominio europeu a uma combinagao
considerada rara entre clima, infraestruturas de luxo, esta-
bilidade institucional e condigoes de propriedade que, se-
gundo o estudo, nenhuma outra regiao consegue replicar
amesma escala.

Patricia Casaburi, CEO da Global Citizen Solutions, afir-
ma: “O dominio europeu neste contexto é estrutural e nao
acidental. Os principais mercados partilham uma combi-
nacdo rara de clima, infraestruturas de luxo, seguranca e
condigoes de propriedade que continuam a tornar o con-
tinente apelativo para compradores orientados pelo estilo
devida.”

O estudo aponta ainda para uma divisao clara entre os
mercados do Sul da Europa e os alpinos. Espanha, Portugal,
Franga e Itdlia apresentam maior valorizacao imobiliaria,
mais horas de sol e utilizacdo sazonal mais intensiva. Ja
Austria e Suica tendem a privilegiar propriedades detidas
ao longo de varias geragdes, oferta mais controlada e pre-
servagao de valor a longo prazo. Os dois paises partilham
ainda a classificacio maxima em matéria de seguranca.
Ainda assim, a Austria apresenta ligeiramente menos res-
trigoes a compra por estrangeiros, tornando-se um merca-
do mais acessivel para compradores internacionais.

Os Estados Unidos lideram o ranking em termos de co-
nectividade aérea global e apresentam também o prego
de entrada mais elevado entre os 10 destinos analisados.
Niseko, no Japao, registou recentemente um crescimento
significativo do investimento direto estrangeiro e consoli-
dou-se como um destino alpino premium. Ja Queenstown,
na Nova Zelandia, atrai compradores cujo principal objeti-

vo é estabilidade e seguranca de longo prazo, mais do que
retorno financeiro imediato.

Segundo o estudo, as motivagoes associadas a compra
de uma segunda residéncia saio complexas e vao muito
além de imperativos financeiros.

Em 2026, 28% das transacoes globais de imobiliario de
luxo foram realizadas por compradores a procura de uma
segunda residéncia.

COPROPRIEDADE SURGE COMO ALTERNATIVA

PARA COMPRAR CASA NO ESTRANGEIRO

Para quem pretende adquirir uma casa fora do pais, o
modelo de copropriedade surge como uma alternativa

indices de qualidade de vida
nos 10 principais paises:
0 20 40 60 80 100

Espanha

Nova Zelandia

Itdlia
Estados Unidos

crescente. O conceito permite dividir custos, gestao e uti-
lizagao do imével, garantindo simultaneamente acesso a
servigos e comodidades de luxo sem assumir integralmen-
te a manutencao da propriedade.

Um dos exemplos destacados é uma casa medieval si-
tuada numa aldeia toscana com 9oo anos, em Italia, onde
participagdes comecam nos 549 mil ddlares, cerca de 466
mil euros, por uma quota de 1/8 da Casa Bianca. A proprie-
dade localiza-se em Castiglioncello del Trinoro, uma pe-
quena localidade no topo de uma colina, conhecida pelas
ruas empedradas e arquitetura medieval, e esta disponivel
através da plataforma Pacaso.

Para o comprador contemporaneo de elevado patrimé-
nio, conclui o estudo, a procura de uma segunda residéncia
representa hoje mais do que uma simples diversificacao de
portefélio. O objetivo passa cada vez mais pela procura de
experiéncias de lifestyle cuidadosamente selecionadas, seja
nas regioes mediterranicas banhadas pelo sol ou nos Alpes
suicos. @
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VILA NOVA DE GAIA VAl RECEBER AS TORRES RESIDENCIAIS MAIS ALTAS DE PORTUGAL,
AS HAYA TOWERS. O PROJETO, QUE NASCE DA PARCERIA ENTRE AS PROMOTORAS
IMOBILIARIAS KREST E GLOWING MERIT, RECOLHE UM INVESTIMENTO
DE 150 MILHOES DE EUROS.

TEXTO FORBES STAFF FOTO D.R.

s promotoras imobilidrias Krest Real Estate e
Glowing Merit estao a desenvolver o projeto Haya
Towers, em Vila Nova de Gaia, que prometem
ser as torres residenciais mais altas de Portugal.
O empreendimento estara localizado na Rotunda
Eng. Edgar Cardoso, junto a nova estagao da Linha
Rubi do metro. As Haya Towers, cujo nome junta a
palavraem inglés high e Gaia, contempla duas torres
que terdo 31 e 30 pisos, com 107 metros. O projeto es-
tende-se por mais de 36 mil metros quadrados e tera
mais de 300 apartamentos.

Em entrevista a Forbes Portugal, o CEO da promotora
belga Krest, Claude Kandiyoti, detalha que o projeto esta
destinado para o segmento médio-alto, a quem se preten-
de oferecer um nivel elevado de qualidade em termos da
arquitetura, das areas, dos acabamentos e dos servigos.
O CEO daKrest revela que o investimento ascende a 150 mi-
lhoes de euros, o arranque da obra sera no inicio de 2027,
e a conclusio esta prevista para 2030.

As Haya Towers serdo as torres residenciais mais
altas de Portugal. O que representa este projeto
para a Krest e para o imobiliario nacional?
Relativamente ao posicionamento, é importante clarificar
que nao se trata de um produto de luxo no sentido mais
exclusivo do termo, mas, sim, de um projeto claramente
orientado para o segmento médio-alto. Ou seja, procura
oferecer um nivel elevado de qualidade - em termos da ar-
quitetura, das areas, dos acabamentos e dos servicos -, mas
mantendo uma proposta de valor equilibrada e acessivel
a um publico mais alargado. A diversidade de tipologias
é precisamente um dos pontos-chave: permite responder
a diferentes perfis, desde jovens profissionais a familias, e
reforca a ideia de um projeto inclusivo dentro do seu seg-
mento. Mais do que exclusividade, o foco esta na qualidade
de vida, na funcionalidade e numa experiéncia residencial
contemporanea. A grande oferta de amenities — com cerca
de 3 mil metros quadrados de area - reforga esse posicio-
namento.
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Este é um investimento de grande escala, com
mais de 36 mil metros quadrados e mais de 300
apartamentos. Qual o montante do investimento

e os principais pilares financeiros do projeto?
Estamos perante um investimento de grande escala,
aproximadamente 150 milhoes de euros, que reflete a
confianca da Glowing Merit e da Krest no mercado re-
sidencial portugués e no potencial de projetos bem
localizados e com oferta qualificada. Do ponto de vista
financeiro, os principais pilares passam por uma gestao
rigorosa de custos, uma estratégia comercial ajustada
ao segmento médio-alto - que assegura absor¢ao con-
sistente - e uma diversificacao de tipologias que mitiga
risco e alarga o puablico-alvo. A isto soma-se uma visao
de longo prazo, focada nao apenas na rentabilidade, mas
também na criacao de valor sustentavel para o ativo e
para a envolvente urbana.

De que forma o projeto se insere na estratégia de
desenvolvimento urbano de Vila Nova de Gaia?

As Haya Towers enquadram-se numa légica de cresci-
mento e qualificacao da frente ribeirinha de Vila Nova
de Gaia, que tem vindo a transformar esta zona num
polo cada vez mais atrativo para viver, trabalhar e usu-
fruir da cidade. Pela sua escala e linguagem contempo-
ranea, o projeto contribui para consolidar uma nova
centralidade, mais densa e dindmica, alinhada com as
exigéncias atuais de sustentabilidade e eficiéncia urba-
na. Trata-se, assim, de um projeto com efeito catalisador,
que contribui para a evolugao de Gaia como uma cidade
moderna, competitiva e cada vez mais completa.

Que impacto econémico e social antecipa

para a regido norte e para o pais?

As Haya Towers terdo um impacto relevante tanto na
fase de construgdo como na fase de operagao, com a cria-
¢ao de emprego direto e indireto em areas como cons-
trucao civil, gestao de projeto e posteriormente servicos
associados a gestao do ativo. Para além disso, um proje-
to desta dimensao mobiliza uma cadeia de fornecedo-
res extensa, contribuindo para a economia regional e
nacional. Do ponto de vista mais estrutural, o projeto
reforga a atratividade da regiao norte e de Vila Nova de
Gaia como destino de investimento imobilidrio quali-
ficado, ajudando a dinamizar a frente urbana e a atrair
novos perfis de residentes e investimento internacional.
O impacto social traduz-se sobretudo na qualificagao da
oferta habitacional e na criacio de um tecido urbano
mais dindmico, contribuindo para uma cidade mais ati-
va, equilibrada e competitiva.

Os projetos desta escala levantam frequentemente
questdes sobre integragdo urbana e acessibilidade.
Como respondem a esse debate?

A Glowing Merit e a Krest encaram a integracao urba-
na e a acessibilidade como principios estruturantes do
projeto desde a sua fase inicial. As Haya Towers estao
localizadas na Rotunda Eng. Edgar Cardoso, numa zona
estratégica de Vila Nova de Gaia, mesmo junto a uma
nova estagao da Linha Rubi do metro, o que garante
uma ligagao direta e eficiente ao sistema de transportes
publicos e reforca claramente a aposta na mobilidade
sustentavel. Para além disso, o projeto inclui solucoes
complementares como estacionamento interior para
bicicletas, promovendo também os modos suaves de
deslocagao. Esta combinacao permite reduzir a depen-
déncia do automovel e reforca a integragao do empreen-
dimento na dindmica urbana existente, respondendo
de forma concreta as exigéncias atuais de sustentabili-
dade e qualidade de vida na cidade.

Qual o perfil do publico-alvo das Haya Towers?

O publico-alvo das Haya Towers é naturalmente diver-
sificado dentro do segmento médio-alto, refletindo a
propria estratégia do projeto em termos de tipologias e
localizagao. Existe uma base s6lida de procura nacional,
nomeadamente de familias e profissionais que valorizam
qualidade de construgao, acessibilidade urbana e proxi-
midade a servicos e transportes, especialmente num con-
texto tao central como a Rotunda Eng. Edgar Cardoso em
Vila Nova de Gaia. Ao mesmo tempo, espera-se uma com-
ponente relevante de procura internacional, sobretudo
de expatriados e investidores que procuram solugoes
residenciais bem localizadas, com boa ligacao ao Porto e
ao aeroporto, e alinhadas com padrdes de habitagao con-
temporaneos. O resultado é um equilibrio entre mercado
nacional e internacional, com foco num estilo de vida ur-
bano, funcional e bem conectado.

Quais sdo os principais marcos do calenddrio

de desenvolvimento das Haya Towers?

A entrega da comunicagao prévia esta prevista para o
segundo semestre de 2026, marcando um passo impor-
tante no processo de licenciamento e consolidacao do
projeto. Relativamente a construgao, o objetivo é iniciar
a obra no inicio de 2027, e a conclusao do empreendi-
mento esta prevista para 2030, refletindo a escala e a
complexidade de um projeto desta dimensao. Este ca-
lendario permite uma execugao cuidada, assegurando
qualidade em todas as etapas, desde o desenvolvimento
até a entrega final ao mercado. @
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NUM MERCADO DE LUXO CADA VEZ MAIS ORIENTADO PARA A EXCLUSIVIDADE
E PARA A DIFERENCIACAO, A PERSONALIZACAO DEIXOU DE SER UM DETALHE
PARA SE TORNAR UM ELEMENTO CENTRAL DA EXPERIENCIA.

TEXTO ALEXANDRA SILVEIRAF FOTO D.R.

oje, mais do que adqui-
rir um produto de ele-
vada qualidade, os con-
sumidores  procuram
pecas e ambientes que
reflitam a sua personali-
dade, os seus valores e a
sua visio estética. E nes-
te contexto que a GRA-
FF se afirma como uma
referéncia internacional
no universo do design
de casas de banho e es-
pacos wellness, elevando a customiza¢ao a uma verda-
deira forma de arte.

A marca construiu a sua reputa¢io com base numa
filosofia simples, mas exigente: cada projeto deve ser
Gnico. Para arquitetos, designers de interiores e promo-
tores imobilidrios de luxo, esta abordagem representa

uma oportunidade de criar espagos sem limitagoes cria-
tivas, onde a funcionalidade e a beleza coexistem em
perfeita harmonia.

A capacidade de adaptacao é um dos grandes diferen-
ciais da GRAFE. Com uma selecdo exclusiva de 28 acaba-
mentos, configuragdes especiais e solugoes desenvolvidas
especificamente para cada projeto, a marca oferece um ni-
vel de personalizacdo que responde as exigéncias dos mer-
cados mais sofisticados. O resultado saio ambientes que
transcendem as tendéncias e se transformam em expres-
soes auténticas da identidade de quem os idealiza e utiliza.

Um dos exemplos mais recentes desta visao é a cole-
¢ao Pantheon. Inspirada na grandiosidade e na harmo-
nia da arquitetura romana classica, a linha transporta
para o universo contemporaneo das casas de banho
a elegancia intemporal das formas antigas. As suas si-
lhuetas escultéricas, combinadas com uma abordagem
modular e detalhes cuidadosamente trabalhados, criam
uma estética simultaneamente classica e moderna.




A colecao destaca-se pelo contraste entre superficies
lisas e elementos canelados, numa interpretagiao con-
temporanea de referéncias histéricas. Disponivel em
multiplas configuracoes e acabamentos, Pantheon per-
mite criar ambientes que evocam serenidade, sofistica-
¢ao e equilibrio arquiteténico. Mais do que uma colegao
de torneiras e acessorios, representa uma nova forma de
pensar o espago de banho como uma experiéncia senso-
rial e estética.

A aposta na flexibilidade continua noutras propos-
tas da marca. A Riva, por exemplo, é um sistema de
duche modular inspirado no design automoével euro-
peu. Com linhas elegantes e uma presenca escultérica
marcante, oferece uma combinacao rara entre desem-
penho técnico e expressdo artistica. Ja a colecio MOD+
leva o conceito de personalizagdo a um novo patamar,
disponibilizando mais de 63 mil combinagées possi-
veis para criar ambientes verdadeiramente exclusivos.

Esta capacidade de adaptacao faz da marca uma par-
ceira privilegiada para projetos residenciais de alto pa-
drao, hotéis boutique, resorts de luxo e spas de assina-
tura. Em cada intervencao, a marca trabalha em estreita
colaboracao com arquitetos e designers, garantindo que
cada detalhe corresponde a visao original do projeto. O
objetivo nao é apenas fornecer produtos, mas transfor-
mar conceitos em experiéncias tangiveis de luxo.

A HISTORIA

A histéria da empresa ajuda a compreender esta cul-
tura de exceléncia. A trajetéria da GRAFF comecou em
meados da década de 1970, quando o fundador e CEO,
Ziggy Kulig, decidiu desafiar os padroes da industria
através da inovacao, da criatividade e da precisiao. O
seu objetivo era elevar os niveis de qualidade e redefi-
nir a forma como o design era percecionado no setor.

A combinagao entre inspiragdo europeia e engenho
americano tornou-se uma das assinaturas da marca.
Para responder as crescentes exigéncias do mercado,
a empresa integrou também o conhecimento de um
fabricante europeu de torneiras fundado em 1922, pre-
servando técnicas artesanais tradicionais e comple-
mentando-as com tecnologia de Gltima geragao.

Atualmente, a marca mantém um controlo rigoro-
so sobre todo o processo produtivo. Enquanto fabri-
cante verticalmente integrado, desenvolve, produz e
inspeciona internamente cada peca, assegurando ele-
vados padroes de qualidade e permitindo niveis prati-
camente ilimitados de personalizacao.

A sustentabilidade é igualmente um pilar funda-
mental da sua estratégia. A empresa segue os exigentes
critérios da certificagao ISO 14001 e implementa prati-
cas de gestao ambiental que reforcam o seu compro-
misso com uma producao responsavel. Ao combinar
inovacao, artesanato, design e consciéncia ambiental,
demonstra que o verdadeiro luxo do século XXI nao
se mede apenas pela exclusividade, mas também pela
capacidade de criar espagos Gnicos, duradouros e ali-
nhados com as aspiragoes de uma nova geragao de con-
sumidores. @
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ARQUITETURA <

LUXUOSA MORADIA NA VILLA SOTOGRANDE
COM TOQUE DA ARQUITETURA PORTUGUESA

Local de eleicdo para ricos e famosos de todo o mundo, o empreendimento Sotogrande,
no Sul de Espanha, é um paraiso para a arte de bem viver. O arquiteto portugués Ricardo Azevedo
acaba de redesenhar uma luxuosa moradia naquele local.

TEXTO FORBES STAFF FOTO D.R.

a mais de seis décadas que o empreendi-
mento Sotogrande é sinénimo de luxo e

exclusividade, atraindo elites de todo o |

mundo. Foi fundado em 1962 por Joseph

McMicking, um empresario filipino-ame-

ricano que serviu no Exército dos Estados
Unidos durante a Segunda Guerra Mundial. Impressio-
nado com o exclusivo empreendimento habitacional
Forbes Park, situado em Manila, o empresario quis criar
uma comunidade semelhante e partiu em busca do lo-
cal perfeito. Encontrou-o no Sul de Espanha, na provin-
cia de Cadis, a apenas meia hora de Marbella.

Atualmente este empreendimento, que ocupa cerca
de 20 quilémetros quadrados junto ao mar, é um parai-
so para os detentores de grandes fortunas e celebridades
de todo o mundo, que procuram um luxo discreto, pro-
ximo da natureza e da autenticidade. Oferece cinco clu-
bes de golfe, um clube de polo, um prestigiado colégio
internacional e tantas outras vantagens. No verao chega
a receber cerca de 12 mil pessoas. Nomes como o Lionel
Messi, Rafa Nadal, Hugh Grant, Jaime Marichalar apare-
cem na lista de proprietarios na zona a que ja chamam
de Ménaco espanhol.

Composta por diversas areas residenciais, umas mais
exclusivas do que outras, ha construgdo nova a ser desen-
volvida. As villas mais em conta oferecem apartamentos
a partir dos 780 mil euros, mas as mais caras ficam acima
do patamar dos 7,6 milhoes de euros. Segundo relatos da
imprensa espanhola, os precos deste empreendimento
valorizaram cerca de 30% entre 2024 e 2025, estando o pre-
¢o médio de venda nos 17 milhoes de euros.

CASA DE LUXO REDESENHADA

POR ARQUITETO PORTUGUES

O portugués Ricardo Azevedo, através do seu estiidio Ricar-
doAzevedo X Partners, fundado em 2002 em Santo Tirso, foi
convidado a redesenhar uma das moradias mais exclusivas
na Villa Sotogrande. Com cerca de 1500 metros quadrados
de area de construgao, a casa, implantada numa geometria
retangular, destaca-se pelas suas escadas monumentais
que culminam num grande circulo em pedra natural, ele-
mento central que desenha a area lounge envolvente.

A entrada principal foi concebida para refletir a mo-
numentalidade da residéncia. Um imponente painel
vertical trabalhado marca o acesso principal, verticali-
dade que se prolonga para o interior da moradia através
de espacos de pé-direito duplo. A escala arquiteténica
foi valorizada por pecas de iluminacao escultéricas cui-
dadosamente selecionadas para acentuar a eleganciaea
imponéncia dos ambientes. Segundo o atelier, as formas
orgdnicas articulam-se com zonas ajardinadas elevadas,
criando uma atmosfera sofisticada, intimista e profun-
damente sensorial.

A sala de estar assume-se como um dos espagos cen-
trais da casa, estabelecendo uma forte relacio visual
com a circulagao do piso superior. @
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CYBERSECURITY

Proteja a sua identidade, informacao e
infraestrutura através de uma combinacao
de software e hardware que garantem a
seguranca da sua rede informatica.

FUNCIONALIDADES

Andlise de Trafego VPN

Malware Protection Mobile Access

URL Filtering Application Control

Anti-Phishing Antivirus e Anti-Bot

Anti-Spam Emulacao de Ameacgas

OCOOOOO

Encriptacao Relatérios de Seguranca

Intrusion Prevention
System

QCOOOOBOOB

= .4 Conheca todas as nossas
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ﬂf'.g-r Solucoes para Empresas
Lrd%, NO nosso site!
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OBJETO DE DESEJO

[luminacao sem fios,
elegancia sem limites

Ailuminacao portatil esta a conquistar um lugar de destaque no universo do design contemporaneo,
combinando tecnologia, funcionalidade e sofisticacao estética. A nova Chelsea Collection, langada para
a primavera/verao de 2026, traduz esta tendéncia através de uma abordagem elegante e minimalista a
iluminacao recarregavel. Composta por trés candeeiros de mesa portateis, a colecao integra discretamente
a tecnologia de carregamento na base de cada peca, garantindo que a inovacao nao compromete a beleza do
design. O resultado é uma solugao pratica e versatil, capaz de criar ambientes acolhedores sem a presenga
visual de cabos ou ligagoes elétricas.
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MONTE MACHIAL

Refugio Exclusivo no

Piscina Privada - Churrasqueira
Salao de Jogos - Bicicletas BTT
Paddle - Canoa

Coracao do Ribatejo

EVENTOS
Corporativos - Teambuilding

Aniversarios - Celebracoes Privadas

www.montemachial.com

- 937 252 666

Dese |.'Lm o Monte
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PROJECTS & HOSPITALITY

Image credit: Villa Pétrusse - Relais & Chateatx

BESPOKE HOSPITALITY FURNITURE, CRAFTED FOR A LIFETIME.

Family owned since 1947.




