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PORTUGAL NO MAPA DOS GRANDES VINHOS:

ENTRE O TERROIR E O MUNDO

DE CASTAS ANCESTRAIS A PRATICAS DE VITICULTURA DE PRECISAO, DE QUINTAS
HISTORICAS A NOVOS MERCADOS EMERGENTES, O VINHO PORTUGUES ESTA A VIVER
UM MOMENTO DECISIVO. PRESSIONADO PELO CLIMA, DESAFIADO POR TARIFAS
INTERNACIONAIS, MAS IMPULSIONADO PELA PROCURA POR AUTENTICIDADE E VALOR,
O SECTOR PROCURA CONSOLIDAR-SE COMO REFERENCIA GLOBAL.
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vinho portugués é, simultaneamente, patrimo-
nio cultural e ativo econémico estratégico.
Num pais com pouco mais de 10 milhoes de
habitantes, o sector vitivinicola consegue pro-
jetar-se em mais de 150 mercados, sustentando
uma das maiores diversidades de castas autéc-
tones do mundo e exportagdes anuais que em
2024 atingiram 965,8 milhoes de euros. Este
desempenho acontece num contexto global
adverso. A producao mundial caiu em 2024
para225,8 milhdes de hectolitros - o nivel mais
baixo em 64 anos, segundo a Organizacgao In-
ternacional da Vinha e do Vinho (OIV)-e com
os produtores a enfrentarem a dupla pressao
do clima e da competitividade internacional.
Neste cenario, a estratégia de Portugal assenta
em quatro pilares: sustentabilidade, inovagao,
internacionalizacao e valorizacao.
Como sintetiza Frederico Falcao, presi-
dente da ViniPortugal: “Queremos nao ape-
nas vender mais vinhos, mas sobretudo vinhos de
maior qualidade e com precos que reflitam o esforco
de producao, o terroir e a autenticidade do produto
portugués.”

VINDIMAS EM TRANSFORMAGAO

A viticultura portuguesa vive hoje sob a pressao de um
desafio transversal ao sector global: as alteragdes clima-
ticas. Em 2024, a produ¢ao mundial de vinho caiu para
225,8 milhoes de hectolitros, tal como referido. Italia
sofreu um colapso histérico de menos 23% na produgao,
Espanha recuou 21%, e mesmo Franga, que recuperou
parcialmente, sente os efeitos de fenémenos extremos
que vao desde secas prolongadas a granizos devastado-
res. Portugal, tradicionalmente mais resiliente gragas a
diversidade de terroirs, registou ainda assim uma quebra
de 8%, ficando nos 6,9 milhoes de hectolitros, de acordo
com o Instituto da Vinha e do Vinho (IVV).

Mas o problema nao esta apenas no volume. A ins-
tabilidade climatica compromete a previsibilidade e
coloca em causa a tipicidade, esséncia e identidade dos
vinhos. Frederico Falcao observa: “Lidamos com fenoé-
menos cada vez mais extremos, desde secas prolonga-
das a chuvas concentradas em curtos periodos. Tudo isto
afeta o ciclo de maturagao das uvas e, consequentemen-
te, a qualidade final dos vinhos que produzimos”.

Face a esta realidade, Portugal possui um trunfo raro:
mais de 250 castas autéctones, distribuidas por regioes
tdo distintas como o Douro, o Alentejo ou os Vinhos
Verdes. Se em Franca ou Itdlia a diversidade varietal
tem vindo a reduzir-se em fun¢ao da homogeneizagao
do mercado global, em Portugal essa riqueza genética é
vista como vantagem competitiva. Castas como a trinca-
deira, resistente ao calor, ou a arinto, com elevada acidez
natural, permitem respostas diferenciadas ao stress cli-
matico, garantindo autenticidade e consisténcia mesmo
em anos desafiantes. “Estamos a investir na preservacao
e estudo das nossas castas. Muitas delas tém uma resi-
liéncia natural que pode ser uma vantagem competitiva
face a outros paises produtores”, sublinha Falcdo. Esta
estratégia nao € apenas defensiva: é uma oportunidade
para reposicionar Portugal como fornecedor de vinhos
Gnicos, capazes de aliar tradicao a resiliéncia climatica.
Aadaptacao nao se fazapenas com a vinha, mas também
com praticas agricolas e processos produtivos mais inte-
ligentes. Rega deficitaria controlada, cobertura vegetal
para evitar erosao, gestao eficiente do copado e reforco
da biodiversidade sao hoje medidas comuns em varias
regioes. Para coordenar esta transigao, foi criado o Refe-
rencial Nacional de Certificacdo de Sustentabilidade do
Sector Vitivinicola, que estabelece critérios claros nas
dimensoes ambiental, social e econémica. “Este referen-
cial ajuda a garantir que a adaptagao as alteragoes clima-
ticas é feita de forma consistente, transparente e com
reconhecimento internacional. Hoje ja vemos varios
produtores certificados e muitos outros em processo de
certificacao”, explica o presidente da ViniPortugal.

A procura por certificagées nao € apenas resposta a
reguladores: é também exigéncia de mercado. Em pai-
ses como a Suécia ou o Canada, monopélios estatais de
distribuicao privilegiam vinhos certificados e penali-
zam produtores sem credenciais ambientais. Estudos de
consumo indicam que até 65% dos millennials europeus
preferem marcas alinhadas com praticas de sustentabi-
lidade, uma tendéncia que se reflete também no vinho.

OPORTUNIDADE NA CRISE

Se a sustentabilidade é desafio, é também oportunidade.
A consultora IWSR estima que a categoria de vinhos orga-
nicos e biodindmicos represente cerca de 5% do consumo
global até 2030, crescendo a taxas mais rapidas do que o
vinho convencional. Portugal, com a sua heranca de pra-
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ticas agricolas menos intensivas e a ligacao natural a cor-
tica, tem condigdes Ginicas para liderar este segmento.

Como resume Frederico Falcao: “As alteracoes clima-
ticas sdo um enorme e urgente desafio, mas com investi-
gacao e inovagao podem ser também uma oportunidade.
E este equilibrio entre adaptacio e autenticidade que
permitird reforcar a competitividade dos vinhos portu-
gueses no mercado global.”

A viticultura global enfrenta um choque estrutural:
menos producdo, mais instabilidade, maior exigéncia
ambiental. Enquanto paises lideres como Italia e Espanha
lidam com quebras dramaticas, Portugal pode transfor-
mar a adversidade em vantagem competitiva, ancoran-
do-se na diversidade das suas castas, no capital de susten-
tabilidade e na narrativa de autenticidade. O clima esta a
mudar, mas também estd a mudar a forma como Portugal
se apresenta ao mundo.

DO CAMPO A GARRAFA

Se a viticultura portuguesa tem uma raiz ancestral, o seu
presente é cada vez mais digital. Em quintas do Douro,
sensores medem humidade e nutrientes em tempo real;
no Alentejo, drones sobrevoam vinhas para detetar stress
hidrico; na Bairrada, plataformas de inteligéncia artificial
cruzam dados de solo, clima e maturagao para prever o
momento ideal da vindima. “Com agricultura de preci-
sao conseguimos gerir agua, energia e fitossanitarios de
forma mais eficiente. A tecnologia garante maior con-
sisténcia na qualidade, reduz custos e torna a producao
mais sustentavel”, explica o mesmo responsavel.

A adocao destas ferramentas nao é apenas resposta as
alteracoes climaticas. E também uma forma de ganhar
competitividade internacional. Estima-se que explora-
¢Oes que recorrem a sensores e sistemas inteligentes re-
duzam o consumo de dgua em até 30% e 0s custos ener-
géticos em mais de 20%, sem comprometer a qualidade.
Na adega, a inovagdo é igualmente decisiva. A experimen-
tagao com leveduras indigenas controladas, a redugao de
sulfitos e a vinificacao em recipientes alternativos ao inox
(anforas, betao) sao tendéncias globais que encontram
eco em Portugal. Estas praticas respondem a procura por
vinhos mais naturais e acrescentam valor na diferenciacao.

Ainovacao chega também as embalagens. A fileira na-
cional lidera projetos de garrafas ultraleves (reduzindo a
pegada carbénica em cerca de 30%) e de reutilizacao de vi-
dro. Paralelamente, crescem formatos alternativos, como

bag-in-box premium ou latas para consumo informal.

Mas ha um simbolo que permanece intocavel: a cor-
tica. “A cortica representa identidade, autenticidade,
qualidade e responsabilidade ambiental. Num momento
em que foi isenta das tarifas norte-americanas, ¢ também
uma oportunidade estratégica para reforcar aimagem de
Portugal como pais de exceléncia em inovacao sustenta-
vel”, sublinha Frederico Falcao. Enquanto Franca discute
capsulas sintéticas e a Califérnia aposta em vedantes al-
ternativos, Portugal capitaliza a cortica como vantagem
ESG natural. Um ativo intangivel que liga inovacao e tra-
dicao, reforcando a percegdo de qualidade e autenticida-
de. Num mercado global em que sustentabilidade e tec-
nologia sao critérios de escolha, Portugal posiciona-se
como laboratério de praticas de viticultura avancada,
capaz de competir em eficiéncia e diferenciagao.

MERCADOS EM MOVIMENTO

Ainternacionalizacdo é,talvez,o maior teste deresiliéncia
para o vinho portugués. Num sector global onde os cinco
maiores exportadores (Franca, Italia, Espanha, Australia e
Chile) dominam mais de 70% das exportagdes mundiais,
Portugal tem conquistado espacgo através de uma estraté-
gia de diferenciagdo, sustentada na diversidade de castas,
no preco médio competitivo e numa narrativa auténtica.
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Em 2024, Portugal exportou 965,8 milhoes de euros
em vinho, mais de 60% da producao nacional. Franca li-
derou como destino em valor (120 milhdes de euros),
seguida por Estados Unidos (115 milhdes) e Brasil (108
milhoes). Este tltimo ultrapassou o Reino Unido e con-
solidou-se como o mercado alternativo mais promissor.

Mas o cenario norte-americano tornou-se um obsta-
culo. As tarifas de 15% impostas em 2025 aumentam em
até 30% o preco final ao consumidor, colocando os vinhos
portugueses em desvantagem face a concorrentes como
Chile ou Argentina, que beneficiam de acordos comer-
ciais mais favoraveis. “E um golpe duro, sobretudo para
quem tanto investiu para consolidar a presenca nos EUA”,
reconhece Falcao.

A resposta tem sido estratégica. “Estamos a reforcar a
promocao em mercados alternativos, como Brasil, Cana-
d4, Suica ou Suécia. O Brasil destaca-se claramente como
o mercado alternativo mais promissor a curto prazo”,

acrescenta. O Canadd, com um sistema de monopédlios
que privilegia vinhos sustentaveis e certificados, surge
como plataforma ideal para segmentos premium. Paises
como Poldnia, Bélgica e Paises Baixos demonstram cres-
cente apeténcia por vinhos de castas autéctones. Japao e
Coreia do Sul abrem portas a nichos sofisticados.

Portugal fez também um ajuste fundamental: redu-
ziu de 21 para 14 os mercados prioritarios, concentrando
esforcos e canalizando quase metade do investimento
promocional para EUA, Brasil e Canada. “Esta decisao
permite maior impacto, maior consisténcia e reforca o
nosso objetivo de valorizar o prego médio por litro expor-
tado”, explica o presidente da ViniPortugal. Atualmente,
Portugal exporta a 2,78 euros por litro, abaixo da média
da Uniao Europeia (3,50 euros) e distante de paises como
Franca (7,60 euros). A meta é clara: menos volume, mais
valor. “Queremos ndo apenas vender mais vinhos, mas
sobretudo vinhos de maior qualidade e com pregos que
reflitam o esforco de producao, o terroir e a autenticidade
do produto portugués”, sublinha Falcao.

Para Portugal, o desafio da internacionalizagdo nao é
conquistar mais mercados, mas conquistar melhor. Num
mundo marcado por guerras comerciais e concentragio
de poder, a diferenciacao auténtica é a chave que pode
transformar Portugal de exportador médio a referéncia
premium.

O universo do vinho de luxo e de colecio tem crescido
a ritmo acelerado. Segundo a consultora Knight Frank,
o indice de vinhos de investimento valorizou mais 149%
na tltima década, superando ouro, arte e até automoveis
classicos. A plataforma britanica Liv-Ex confirma a ten-
déncia: a procura por vinhos de edicao limitada, terroirs
raros e produtores iconicos é cada vez mais global e me-
nos restrita a Franga ou Italia. Portugal comeca a entrar
neste radar. Rétulos do Douro, do Alentejo e de projetos
de autor ja surgem em leildes internacionais, alcancando
precos inéditos para vinhos portugueses. “Portugal pos-
sui regiodes vitivinicolas com grande potencial para este
segmento, oferecendo vinhos com caracteristicas Ginicas
e grande capacidade de envelhecimento”, afirma Falcao.
A aposta no luxo nao se resume ao vinho em si. A ar-
quitetura de adegas iconicas, as colaboragoes com artis-
tas e designers, e a criagao de clubes exclusivos estao a po-
sicionar Portugal num patamar superior. Em paralelo, o



enoturismo de alta gama com experiéncias privadas em
quintas histdricas, estadias em hotéis vinicolas boutique
ou provas verticais de colheitas raras reforcam a ligacao
entre o consumidor de luxo e o vinho portugués.

“O mercado de vinhos de luxo e de coleciao tem vin-
do a afirmar-se como um nicho promissor para os vinhos
portugueses. Nos altimos anos, temos assistido ao surgi-
mento de projetos inovadores que visam posicionar os
vinhos nacionais neste patamar de exceléncia”, destaca
Falcdo. Para investidores, o sector apresenta dupla atrati-
vidade: como ativo tangivel (com vinhos raros a valorizar
nas carteiras de investimento) e como ativo produtivo
(através de participagoes em quintas, marcas e projetos
enoturisticos). A combinacao de tradi¢ao, inovagao e sus-
tentabilidade torna o vinho portugués interessante para
investidores institucionais que procuram alinhar rendi-
mento e impacto ESG.

EXPERIENCIA COMO EMBAIXADORA

Se ha uma década o enoturismo era visto como comple-
mento, hoje é um dos motores do sector. Em 2023, mais
de 2 milhoes de visitantes procuraram experiéncias vi-
nicas em Portugal, segundo a Associacao Portuguesa de
Enoturismo. O nimero duplica o registado em 2017 e co-
loca o pais entre os destinos de referéncia a nivel euro-
peu. “O enoturismo transforma turistas em embaixado-
res naturais. As experiéncias personalizadas criam uma
ligacao emocional com as marcas e resultam em vendas
premium e fidelizagdo”, sublinha Frederico Falcao. O im-
pacto vai além das adegas: restaurantes, hotéis boutique
e até a reabilitacao de patrimoénio histérico estao a ser
impulsionados pela procura crescente.

Estudos mostram que os visitantes internacionais
compram vinhos em média 20% mais caros nas quintas
do que nos canais tradicionais, e cerca de 30% tornam-se
clientes recorrentes através de clubes de vinho ou plata-
formas de exportacao direta. Em Napa Valley, na Califér-
nia, EUA, a receita média por visitante ronda os 150 déla-
res, enquanto em Portugal esta na casa dos 50 a 70 euros,
sinal de que ha um enorme potencial de crescimento.

O Douro, classificado como Patriménio Mundial,
lidera a atratividade, com a conjugacao de vinhos de
prestigio e paisagens iconicas. O Alentejo tem vindo
a afirmar-se com roteiros que unem vinhos e gastro-
nomia, premiados internacionalmente, e a regidao dos
Vinhos Verdes aposta em experiéncias imersivas que

valorizam a frescura e a singularidade das suas castas.
Regioes emergentes, como Lisboa ou a Peninsula de Se-
tibal, estao a captar fluxos crescentes, alavancados pela
proximidade da capital.

A ligagao entre enoturismo e posicionamento pre-
mium é direta: cada turista que visita uma quinta e vive
uma experiéncia auténtica torna-se potencial compra-
dor de segmentos mais valorizados. “O enoturismo tem
demonstrado ser um canal eficaz para a venda direta de
vinhos premium. As quintas e adegas que oferecem expe-
riéncias personalizadas conseguem estabelecer uma li-
gacao emocional com os consumidores, resultando em
fidelizagdo e margens mais elevadas”, reforca Falcao.

Mais do que uma atividade paralela, o enoturismo
esta a criar um ecossistema integrado que beneficia pro-
dutores, territorios e a marca-pais.

MARCA NACIONAL COLETIVA

Criada em 2010, a marca Wines of Portugal consolidou
uma estratégia Ginica: promover o pais como um todo,
em vez de pulverizar esfor¢os por marcas ou regioes.
“Anossa estratégia distingue-se pela abordagem colabo-
rativa. Em vez de cada produtor ou regiao atuar isolada-
mente, promovemos o sector como um todo, destacan-
do a diversidade e a qualidade nacional”, explica Falcao.
Em 2025, a ViniPortugal destina 8 milhdes de euros a
promocao em 14 mercados prioritarios, com quase me-
tade do orcamento centrado em EUA, Brasil e Canada.
A meta é clara: atingir 1,2 mil milhoes de euros em ex-
portagdes até 2030, elevando o preco médio por litro e
consolidando o posicionamento premium.

Enquanto Franga privilegia denominagdes regionais e
[talia os consorcios, Portugal apresenta-se unido numa sé
bandeira. O efeito é tangivel: exportagdes cresceram 4,5%
em valor em 2024, apesar do ambiente global adverso,
e o sector mantém uma resiliéncia que contrasta com a
quebra de outros gigantes. A coesdo é a maior arma com-
petitiva de Portugal. Num mundo fragmentado, o sector
prova que a unido é uma estratégia de mercado.

Pressionado por alteragoes climaticas, tarifas comer-
ciais e exigéncia crescente da sustentabilidade, o sector en-
frenta o futuro com resiliéncia e visao estratégica. “O sec-
tor do vinho portugués oferece uma combinacao tnica
de qualidade, tradicao, inovagio e sustentabilidade. E esse
equilibrio que fara com que os nossos vinhos continuem
a afirmar-se no mundo”, conclui Frederico Falcao. ®
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FORBES LAB X QUINTA DE LEMOS I

Celebrar 20 anos
da primeira vindima da
Quinta de Lemos

o
o

ForBEs LAB 4

avinhos que contam histérias;
outros criam legados. No cora-
¢ao do Vale do Dao, entre mon-
tes de granito e vinhas recorta-
das pela luz suave do outono,
a Quinta de Lemos celebrou o
20.° aniversario da sua primei-
ra vindima. O evento foi mais
do que uma celebragao enol6-
gica, assumindo-se como uma
afirmacao de identidade.

A rececdo decorreu na adega,
onde o espumante Gégé, o Dona
Santana e o Pica Pica foram servidos
entre tabuas de queijos e fruta fresca,

sendo o preladio perfeito para uma
viagem sensorial pela alma da quin-
ta. Divididos em grupos, os convida-
dos foram guiados por um percurso
onde os cinco sentidos se cruzaram
com a histoéria do Dao, seja isso o aro-
ma dos vinhos em envelhecimento,
o som das cancdes das mulheres das
vindimas, o toque do granito, o sabor
das castas autéctones ou o brilho do
entardecer sobre as vinhas.

A experiéncia culminou num
momento de pura emogdo, quando
o grupo folclérico Cavaquinhos con-
duziu os presentes desde a adega até

No dia 4 de outubro, a Quinta de Lemos abriu as portas a familiares,
amigos e colaboradores, numa noite que combinou arte, tradicao e inovacao,
refletindo o espirito de uma marca que tem redefinido o conceito de
exceléncia vinica portuguesa.

as vinhas, num cortejo sonoro que
evocava as raizes culturais da regiao.
Ja sob o luar, a voz de uma fadista
encheu o ar com notas de saudade e
pertenca, lembrando que o vinho é
também um espelho da alma portu-

guesa.

ALTA GASTRONOMIA

E ARTE EM SINTONIA

A experiéncia terminaria no restau-
rante Mesa de Lemos, liderado pelo
chef Diogo Rocha, distinguido com
uma estrela Michelin. Mas, entretan-
to, no terraco, o Coro Mozart, com-
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posto por criancas e jovens locais,
interpretou versdes corais de temas
das bandas rock Queen e Aerosmith,
num contraste entre o classico e o

contemporaneo, criando um reflexo £

perfeito da filosofia da Quinta: res-
peitar o passado, inovar no presente.

E enquanto o iconico Dona Geor-
gina 2005 era servido, simbolo da
primeira vindima e medalha de ouro
no International Wine Challenge,
os convidados brindavam a duas
décadas de paixao e rigor. O jantar,
composto por pequenos pratos de
alta gastronomia, encerrou com um
fogo de artificio que iluminou o céu
do Dao, no fundo, um tributo visual
a beleza efémera do vinho e a perma-
néncia do seu legado.

TRADIGAO COM
ASSINATURA MODERNA
A exceléncia dessa experiéncia reflete
a filosofia da Quinta de Lemos desde
a sua fundacao em 2000, sendo hoje
um caso exemplar de como tradicao
e modernidade coexistem em perfei-
ta harmonia. Com 50 hectares - me-
tade dedicados a vinha e o restante a
olival, floresta e jardins -, é uma for-
taleza natural protegida pelas serras
da Estrela, Caramulo, Bucaco e Nave.
E neste terroir de granito e areia que
nascem vinhos de frescura e elegancia
Gnicas, elaborados com castas autOc-
tones como Touriga Nacional, Jaen,
Alfrocheiro, Tinta Roriz, Encruzado e
Malvasia.

“Quando comegamos este projeto,
o sonho era criar algo que represen-
tasse o melhor de Portugal - o respeito
pela terra, a elegancia do vinho e a de-
dicagao das pessoas que o fazem pos-
sivel. Vinte anos depois, continuamos
com o mesmo espirito e amor pelo
D3o”, afirma Pierre de Lemos Esteves,
filho do fundador e atual rosto da
nova geracao da familia.

Sob a direcao técnica do enodlo-
go Hugo Chaves, a Quinta de Lemos

tem-se distinguido pela mintcia na
produgao e pela ética ambiental, op-
tando por uma intervencao minima
de pesticidas, vinhas nao irrigadas e
vindima manual. O resultado sao vi-
nhos auténticos, de identidade forte e
estrutura refinada.

Por isso, “cada garrafa é o reflexo
do tempo, da paciéncia e do respeito
pela natureza. Estes 20 anos mostram
que a autenticidade e a paixdo sao as
nossas maiores forgas”, congratula-se
Hugo Chaves, cuja abordagem combi-
na precisao cientifica com sensibilida-
de artistica.

DAO: SIMBOLO
DE LONGEVIDADE E FUTURO
Por outro lado, a histéria da Quin-

" ta de Lemos espelha uma regiao que

aprendeu a reinventar-se. O Dao, ou-
trora visto como um terroir discre-
to, é atualmente reconhecido como
uma das joias da viticultura europeia,
sendo a consisténcia da marca confir-
mada pela conquista de dois Sakura

- Diamond Trophies consecutivos (2015

e 2016) e pelas pontuagoes superiores
a 9o pontos de Robert Parker, conso-
lidando o nome de Lemos entre os
grandes produtores de Portugal.

Mais do que um sucesso comer-
cial, a Quinta de Lemos tornou-se um
simbolo de longevidade e de inovacao
sustentavel, e um exemplo de como o
luxo coexiste com a autenticidade e o
respeito pelo tempo da natureza.

Nesse sentido, a celebracdo dos 20
anos da primeira vindima nao é ape-
nas um olhar nostalgico para o pas-
sado, mas uma declaracao de futuro,
com o compromisso de continuar a
criar vinhos que falam a linguagem
da terra e que projetam o Dao para o
mundo.

E, durante a celebracdo, a medida
que as altimas luzes do fogo de artifi-
cio se apagavam sobre as vinhas, uma
certeza de que o melhor esta por vir
pairava entre os convidados. Porque,
na Quinta de Lemos, o tempo nao é
um obstaculo, é o ingrediente secreto
da perfeigao.
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O VINHO E UM DOS MAIORES ATIVOS EXPORTADORES AGROALIMENTARES DE PORTUGAL, SUPERANDO OS 900 MILHOES DE EUROS POR
ANO E POSICIONANDO-SE COMO UM DOS PRODUTOS MAIS ESTRATEGICOS DA MARCA-PAIS.

o
N

PESO GLOBAL

()
11 e maior produtor mundial em 2024,
com 6,9 milhdes de hectolitros (-8% face a 2023).

o
9. maior exportador mundial em valor,
com 965,8 milhdes de euros em 2024.

Mais de 150 mercados recebem vinhos portugueses.

possieErR VINHO 4

EVOLUGAO DAS EXPORTAGOES (2020-2024)

valores em milhdes de euros

2020 2021 2022 2023 2024

Crescimento acumulado de #18,5% em 5 anos.

SUSTENTABILIDADE E INOVAGAO
Mais de 250 castas autdctones preservadas

a
1 e Referencial Nacional de Sustentabilidade
no setor vitivinicola europeu.

)
Redug&o media de 30 /O no consumo de dgua
com agricultura de precisdo.

Cortica: Portugal é lider mundial
(mais de 50% da produgdo global).

FORBES | OUTUBRO /NOVEMBRO

PRINCIPAIS MERCADOS 2024

valores em milhdes de euros
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Franca, EUA e Brasil
representam juntos cerca
de 35% das exportagdes.

OPORTUNIDADES

O segmento global de vinhos
de investimento cresceu +149% em
10 anos (Knight Frank).

Exportagdes de vinhos acima de
€45/litro cresceram +12% em 2024.

Enoturismo: 2 milhées de visitantes/
ano em Portugal, com consumo médio
20% superior ao canal tradicional.

Meta ViniPortugal: atingir €1,2 mil
milhées em exportagdes até 2030,
com maior valorizag&o por litro.



